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Okula D6nus Donemi

Okula doénus aligverisi, yeni bir egitim-6gretim vyili
baslamadan 6nce gerekli esyalarin satin alinmasi
surecini ifade eder.

E-ticaret sektoru igin 6nemli aligveris
dénemlerinden biri olan Okula D6nus, pazarlama
stratejileri ve kampanya tipleri agisindan birgok

firsat sunar.

Bu aligverig genellikle yaz sonu veya sonbaharin
basglarinda gerceklesir. Bu noktada markalarin
kampanyalarini dogru zamanda baslatmalari
dnemlidir. Ayni zamanda ihtiyaclarini strece
yayarak alan, arastirma yapan ve son dakikaya
birakan farkl tuketici tipleri icin pazarlama
aktivitelerini uctan uca planlamak gerekir.

‘ ‘ Okula déntis dénemi icin kirtasiye
malzemeleri, kiyafet, teknolojik
cihazlar gibi kategoriler 6nce ciksa
da markanizin hedef kitlesine goére
iletisim dilinizi 6zellegtirerek pek
cok sektor ve urtn icin bu dénemde
pazarlama faaliyetleri yapmak

mumkun.

Burada mdusterileriniz i¢in ihtiya¢ &

ilgi alani 6zelinde dogru iletisimi

kurmak ve yaratici yaklagimlar
gelistirmek satis oranlari kadar

mugteri sadakatine de katki sunar. ”

Irmak Aylin Kulaksiz
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Tuketicilere Genel Bakis

« Tuketiciler ekonomik olarak daha belirsiz bir
donemdeler ve harcamalari konusunda daha

endiseliler.

« Ayni ihtiyaglar icin gectigimiz yila gére daha cok

harcama yapmak durumundalar.

« Aligveriglerinde ihtiyag¢larini 6nceliklendirecek
sekilde aksiyon aliyorlar.

« Erken aligverig ya da sezon disi aligveris yapma

egiliminde olabiliyorlar.

Ihtiyaclari karsilarken tuketicilerin markalardaki

"deger arayisi” devam ediyor.

Markalara duyulan sadakat daha kirilgan bir hale

geldi.

Gen Z, Gen Y, Gen X farkli aligverig davraniglar
sergilerken artik Alfa kusagi da farkli yaklagimlari
gerektirecek bir etkiye sahip.

Uran kalitesi, malzemesi, indirim, génderim
ucretleri, hizli kargo, iade surecleri satin alma

tercihlerini etkilemeye devam ediyor.



S Markalar icin Temel Stratejiler ve Hedefler

Sahip olunan tum kanallardan en dogru sekilde veri toplamak
ve tek bir platformda birlegtirerek maksimum fayda
saglayabilmek.

Musteri verisi ve davranigsal verileri entegre edecek sekilde

etkili dinamik segmentasyon yapabilmek.

Veriye dayall, birebir ve gergek zamanli kisisellestirme
yapabilmek.

Cookieless olarak veya anonim kullanicilar icin
kisisellestirme uygulayabilmek.

Omni-channel iletisimi sorunsuz bir sekilde planlayabilmek.

Otomasyon ile surecleri optimize edebilmek.



Adim Adim Stratejiler



. Web/Mobil ve Appinizde Anasayfayi kisisellestirin ve optimize edin

Anasayfanidaki temayi1 Okula D6nlg dénemi igin

6zellestirebilirsiniz.

Anasayfada sectiginiz urun kategorilerine banner

ile dogrudan yénlendirme yapabilirsiniz.

Anasayfa kategorilerinize Okula D6nusg kategorisi
ekleyebilirsiniz.

Okula D6nus urun kategorilerinizle ilgilenen

kullanicilar icin anasayfay! kigisellestirebilirsiniz.

Anasayfanizda dogrudan satin almayi
kolaylastiracak gekilde Grunler yerlestirebilirsiniz.

Sayfadaki dengeye dikkat etmeyi unutmayin.



Stories kullanarak Okula D6nus kategorilerini ve Grunlerini 6ne ¢ikarin

Stories ile kullanicilarinizin istediginiz kategorilere ve Urtunlere dogrudan erismesini saglayabilirsiniz. Stories

modulunu anasayfada ya da kategori sayfalarinda kullanabilirsiniz.

TIpS I Relevancy

PersonaClick Stories modulu ile
storylerinizi panel Gzerinden kolaylikla
olusgturabilir ve istediginiz Grdn ve
sayfalara story Uzerinde link

verebilirsiniz.




' Kategori sayfalarina Okula D6nus kampanya bannerlari yerlestirin



Urtin sayfalarinda on-site marketing stratejileri kullanin

Uriiniin éne gikan ézellikleri: Geri dénusturilmus

malzeme, %100 pamuk, vegan vb.
Ucretsiz ya da hizli kargo olan Urinleri vurgulayin.

Social Proof ekleyin: Kullanici puanlarini ve
yorumlarini gésterin. Ayrica Urunleri son 24 saat
icinde goruntuleyenler, sepetine ekleyenler,
favorilerine ekleyenler gibi yénlendirmeler yapin.

Indirim olan Grunlerde musterinin kazancini

gorunar kilin.



Musterilerinizle etkilesime gecmek ve Uye olmayanlardan email toplamak icgin
Gamification kullanin

Carkifelek, kazikazan gibi
gamification kampanyalari

kullanabilirsiniz.

Bdylece;

TIpS I Relevancy

Kayith kullanici sayinizi

artirirsiniz. : e L.
PersonaClick Gamification

kampanyalari ile email ve telefon

Ortalama sepet tutarlarini e .
numarasi toplayabilirsiniz.

Ukseltirsiniz.
4 Bu kampanyalara katilan

kullanacilardan segmentler

Ziyaret sUresini uzatabilirsiniz.
4 olusturarak daha sonra farkli

kampanyalariniz igin hedefler
Deger sunabilirsiniz. e e e
olusturabilir, 6zel iletisim ¢alismalari

yapabillirsiniz.




Dogru kitleye iletisim ve kigisellestirme yapmak icin segmentlerinizi belirleyin

Statik ve dinamik segment tipleri kullanarak musteri
datasi ya da davraniglari Gzerinden farkli segmentler
olusturmak Okula D6nus gibi spesifik aligveris
dénemlerinde yapilmasi gereken baslica aksiyonlardan .
biridir. Uranleriniz ve kampanyalariniz icin dogru

kitlelerle ile iletisim kurmak hem mugteri sadakati hem

de dénlsum oranlarinizi olumlu yénde etkiler.

Kullanabileceginiz ve Cesitlendirebileceginiz
Dinamik Segment Tipleri

Gecen sene ayni donemde belirli kategorilerden
aligveris yapanlar, sepetine Urun ekleyenler
(Burada gecen sene bu aligverisi yapmis ve bagka
bir aligveris yapmamis kullanicilar olarak da
ozellestirebilirsiniz.)

Okula Dénus, Black Friday gibi 6zel aligveris
ddénemlerinde aligveris yapanlar

Ozel dénem ve indirimlerde aktif olanlar

Son 1 ayda sepetine belirli kategorilerinden trin
ekleyip almayanlar

Son 2 ayda belirli kategorilerden trunleri
favorilerine ekleyenler

Son 24 saat icinde belirli kategorilerden trun

goruntuleyenler



Segmentlerinizi Ads hedeflemesinde kullanin

Email veya telefon numarasi datalarina sahip
oldugunuz kullanicilari Meta Ads ve Google Ads
kampanyalariniza ekleyerek daha iyi tanimlanmisg
hedef kitleleriyle reklam kampanyalari

olusturabilirsiniz.

Kullanicilarin gincel aligverig davraniglari
ve ilgi alanlarina gére dogru hedefleme
yapabilir,

Satin alma egilimi yuksek kullanicilara
ulasabilir,

Reklam butcgelerinizi optimize
edebilirsiniz.

Ti PS I Discovery

PersonaClick'te olusturdugunuz
Dynamic Segmentileri export
edebilirsiniz.

Dynamic Segment olugtururken
Purpose bélimunden yaptiginiz
secim, segment icine sadece o
iletisim kanali i¢in datasi bulunan
(email adresi, telefon numarasi vb.) ve

izinli kullanicilari dahil eder.




Kayit olmamis anonim kullanicilari musteriye dontstirin

Kullanicilar bu dénemde ihtiyaclarina yénelik en uygun trunleri
bulmak icin aragtirma yapma egilimindedir. Daha 6nce
kaydolmamig kullanicilarin trafigi bu donemde artabilir.

Anonim kullanicilariniz igin de ilk click'ten itibaren gezdikleri

urunler 6zelinde kigisellestirilmis GUrin 6nerileri yapabilirsiniz.

Okula D6nus kategorilerinizde Urun géruntuleyen anonim

kullanicilar kagirmamak igin;

Pop-up ile promosyon kodu verebilir,

Email biraktirarak promosyon kodu tanimlayabilir,

Gamification kullananlara indirim tanimlayip hem

kaydolmalarini hem de satin almalarini tesvik edebilirsiniz.

Ti PS I Leverage

PersonaClick, websitenize giren tum cihazlar i¢in
bir user olusturur. O gline kadar anonim olan bir
kullanici kaydoldugunda data birlestirme yapilir
ve kaydedilen tim data o kullanici altinda

birlestirilir.

Ornegin 6 aydir sitenizde kaydolmadan gezinen

kullanici hesap olusturdugunda 6nceki aylarin
datasi kaybolmaz. Béylece tum davranislari ve
eslenen cihazlari Gzerinden en dogru

kisisellestirmeyi yapabilirsiniz.



Sayfa tiplerine gére Urtn 6neri widget'lari yerlestirin

Uriin sayfasi (PDP), Kategori Sayfalari, Sepet Sayfasi, Arama Sonug
Sayfalari, 404 gibi farkli sayfa tipleri icin farkl Gran 6nerme widget kurgulari
hazirlayabilirsiniz.

Kigisellestirilmisg bir deneyim sunun Dénugum oranlarinizi artirin
Urtin ve kategori géranrlagin Ortalama sepet tutarini artirin
artirin

Populer Grunler Bunlari da begenebilirsin ®  Alternatif Grunler
En cok satanlar Daha 6nce gezdiklerin ® Buurdne bakan

Birlikte alinan UrUnler Favorilerine eklediklerin bunlara da bakti

Kombini tamamla Yeni koleksiyonlar llgili kategoriler




Okula Dénuas aranleri icin Birlikte Al' widget'lari kullanin

Uriin sayfalarinda Birlikte Al
widgetlari kullanabilirsiniz.

Uranleri birlikte alanlar icin indirim
ve Ucretsiz kargo secenekleri
ekleyebilirsiniz.



Okula Dénuas artnleri icin Upsell widget'lari kullanin

Basarili upsell kampanyalari igin;

Davranigsal verilere gore (ge¢gmis satin almalar,
sepet tutarlari, upsell kampanyalarindan
faydalananlar, memnuniyet vb.) segmentler
yaratarak kampanya hedef kitlesini
belirleyebilirsiniz.

Upsell segmentlerinize girmeyen kullanicilariniz

Icin cross-sell kampanyalari gdsterebilirsiniz.

Upsell i¢in sundugunuz Urunlerin faydasini
gorsel ve yaratici bir sekilde géstermeniz
kullanicilarin karar vermesini kolaylasgtirir.



Sepette kasa 6nu firsatlari sunun

Sepete Urun ekleyen musterileriniz igin
kasa onu firsatlari sunmak satin alma

cazibesini artirir.

Kasa 6nu firsatlari géstereceginiz
urtnleri belirlediginiz segmentlere
gore bzellesgtirebilir ve bireysel
dizeyde kigisellestirebilirsiniz.

Satisini atirmak istediginiz kategori
ve urunleri kullanabileceginiz gibi
davranigsal verilere gore kullanicinin
daha 6nce géruntuledigi Grun ve
kategorilerden, favoriledigi

trtnlerden secgebilirsiniz.



Sepette Ucretsiz kargo icin belirlenen harcamaya tamamlayacak trtnler 6nerin

Sepetine Urun atarak satin almayi .
tamamlamak Uzere olan kullanicilara Tl pS I Relevancy
Ucretsiz kargo firsati icin Urin
ekletebilirsiniz. Boylece; . Ucretsiz kargo icin belirlediginiz limiti
girerek sadece o limite tamamlayan
Ortalama sepet turarini urdnleri widget ile gésterin.

artirabilirsiniz.

Gostereceginiz UrUnlere siz karar

Onerdiginiz Urunleri ve verebilir ve istediginiz Grin
kategorileri belirlediginiz kurallara kategorisini ya da kullanicinin

gore secebilirsiniz. davranigsal verisini kullanabilirsiniz.




Urtnlerinizi Okula Dénlis konseptine uyarlayarak Griin énermeleri yapin

Markanizin sahip oldugu trunleri de Okula D6nUs konseptine uyarlamak sizin elinizde. Kreatif caligmalarinizi Grin

dnermeleri, email, push gibi kampanyalar ile birlestirerek Okula Déntus déneminden faydalanabilirsiniz.

Evcil hayvan GrUnleri: "Onlarin evi de okulu da sizsiniz :)"
gibi bir yaklasim ile evcil hayvanlarinin ihtiyaclarina
yonelik kampanyalar

Okula yakin oturup evden ¢aligsanlar igin gurualtu

engelleyici kulakliklar

Blender ve meyve sikacaklari: Cocugunuz ders 6ncesi, siz
de cocuklar okuldan dénmeden enerji depolayin.

Robot stupurge: Cocuklar okuldan gelene kadar ev

temizligi robota emanet.

Perdeler: Okul déneminde saglikli bir uyku icin karartma
perdeler vb.

Guvenli prizler: Gavenlik her zaman birinci kuralimiz vb.
Buzdolabl vb: Karginizda gérdugunuz buzdolabinin kapagi
bu dénem ¢ocugunuzun en guzel resimlerini bekliyor.
Ustelik genis i¢ hacim ve enerji tasarrufu ile.. seklinde

konsepte uygun iletisimler.

Saglkh atistirmaliklar, temizlik malzemeleri gibi

ebeveynler icin kurgulanmig kampanyalar.



404 ve Arama sonuclarindaki No Result sayfalarini optimize edin

404 ve No Result sayfasiyla kargilagsan
kullanicilariniz igin sayfayi bos birakmak
yerine;
Populer Grunleri gésterebilir
Kigisellestirilmig bir sekilde son
gezdikleri arunleri ekleyebilir
Yoénlendirmek istediginiz kategoriler
veya urunleri gésterebilir
Aradiklarini bulmalari i¢in buraya da
bir arama kutusu ekleyebilir
Email toplamak i¢in kullanabilir ve
kayit olanlar i¢in indirim

tanimlayabilirsiniz,

Terk etme oranlarini dusurebilir ve
satin alma yolculugunu devam

ettirebilirsiniz.



Arama kutusunu Okula D6nus icin 6zellestirin ve kisisellestirin

Web sitenize gelerek ilk 6nce arama kutusuna giden
kullanicilar, istedikleri Grin konusunda kesin bir fikre
sahip, hizla o Grine ulagmak isteyen ve satin alma
niyeti yuksek olan kullanicilardir. Bu noktada iyi bir
arama deneyimi sunmak kullanicinin sepete ulagma

yolcugunu kisaltir.

Arama kutusunda;
istediginiz kategorileri 6ne cikarabilir,
Arama kutusuna metin giriimeden aninda sonug
gostermeye baglayabilir,
Aninda go6sterdiginiz sonuglarda belirli marka, Grdn
ya da indirimli Grtnleri édnceliklendirebilir,
Populer aramalari ekleyebilir,
Banner ekleyebilir,
Tum arama deneyimini kisisellestirebilirsiniz.



Urin aramalarini yazim yanliglari ve benzer ifadeler igin optimize edin

Web sitenizdeki arama alani, d6ntsum anlaminda en degerli aksiyon

alanlarindan biridir.

Urtinlerinizi ve kategorilerinizi
yazim yanliglari, farkl Gran
adi kullanimlari ve sonug
vermeyen aramalar igin
optimize etmeniz oldukca

onemlidir.

TIpS I Relevancy

PersonaClick Personalized Search ile arama
kutusunda 2 harfe kadar olan yazim yanliglarinda

bile dogru sonug¢ gdsterebilirsiniz.

Ayrica panelden populer aramalar gérebilir,
yanlis yazimlar ve ayni Urun icin kullanilan farkl

ifadeler i¢in Synonym ekleyebilirsiniz.

lade, kategori gibi aramalar icin dogrudan sayfa

linki verebilirsiniz.

Boylece kullanicilarin her zaman dogru sonuclara

ulagsmasini saglayabilirsiniz.




Email & Web/Mobile ve App Push & SMS

Email, web/mobile push, app push ve SMS gibi
sahip oldugunuz kanallardan etkin kampanya
iletigimi gerceklestirmek musterileri harekete
gecirmek icin oldukga etkilidir.

Back-to-school dénemi icin kampanyalarinizi

mutlaka kanal iletisimi ile birlikte kurgulayin.

Bulk gbnderimlerin yani sira olusturdugunuz statik
ve dinamik segmentlere 6zel gébnderim planlamalari

yaparak dogru kitleye dogru Urlnleri gésterin.




lletisim kampanyalariniz igin bastan sona dénemsel bir akis belirleyin
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Okula Dénus dénemi habercisi: Kullanicilariniza dénemin ve ihtiyaglarinin farkina vardirmak ve ilgilerini
cekmek icin kurgulayacaginiz iletisimdir.

Kampanyalar, indirimler: Dogrudan satiga yonelik hazirlayacaginiz bu iletigsim calismalari kampanyalarinizi
duyurmak, ilgili kategori ve trunlerinizi duyurmak i¢cin 6nem tasir.

Kigisellestirilmis 6neriler: Bazi kullanicilar ilk iki kampanyaya ilgi gosterse de satin alma yapmayabilir. Bu
noktada gezdikleri, géruntuledikleri, favoriledikleri ya da sepete atip almadiklari kategoriler ve UrlUnlere &zel
kigisellestirilmig Grin 6nermeleri yapabilirsiniz.

Son firsatlar: Kampanya dénemi sonuna yaklasirken kullanicilarin firsatlari kagirmamasi i¢in yeniden bir iletisim
calismasi yapabillirsiniz. Burada hi¢ satin alma yapmamis kullanicilari ya da mUsteri datasina ve davranigsal

dataya gore segmentler yaratarak satin alma egilimi yuksek kullanicilariniza ulasabilirsiniz.

Son Gun: Son firsatlara benzer bir sekilde FOMO etkisi yaratmak tGzere son bir hatirlatma yapabilirsiniz.



lletisim kampanyalariniz igin bastan sona dénemsel bir akis belirleyin
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Satis sonrasi tesekklr ve kupon: Transactional iletisimden farkli olarak planlayacagini bu iletigsimlerde bu
ddénemde satin alma yapmis, belli sepet tutarlarina ulasmis musterilere tesekkur ederek belirli kategoriler ve
surelerde gecerli kuponlar tanimlayabilirsiniz. Satin alinan Granleri okul déneminde kullanirken sosyal

medyada sizi paylagsmaya tesvik edebilirsiniz.

Okul acildiginda: Okullar acildiktan bir stire sonra génderimini yapabileceginiz bu iletisim ¢alismasinda ise
yeni okul dénemi i¢in basarilar dileyebilir, okul déneminde yardimci olacagini dusindugunuz blog vb icerik
caligsmalarini paylasabilirsiniz.

Okul acildiginda: Sosyal medyada Urunlerinizle paylasim yapanlari gérsel olarak kullanabilir ve etkilesimi

artirmak icin kullanabilirsiniz.



Bulk, transactional, otomasyon emaillerine kisisellestirilmis Grtn énerileri
ekleyin

Transactional ya da sepette UrlUn unuttun gibi
otomasyon emaillerinde Okula Dénus kampanyalarini
ve kigisellestirilmig Grtn 6nerileri sunmaya devam
edebilirsiniz.

Kigisellegtirilmig Gran énerilerinde Okula D6nUs
kampanyalarinizdan kategori, Grtn géruntutleyen,
favorilere ekleyen ancak satin alma yapmayan
kullanicilarinizi hedefleyebilirsiniz.



Otomasyon

Davranigsal verilere gére kullanicilarinizla yapacaginiz

iletisimleri otomasyon ile optimize edebilirsiniz.

Kullacabileceginiz senaryolar;

Sepette Urun birakanlar

Urin sayfasi gérintileyen ama satin almayanlar
Kategori sayfasi géruntileyen ama satin
almayanlar

Wishlist'e eklenen Urunlerde indirim

Stoga geri gelenler

Aylik kullanici aktifligi

Burada davranisal verilere ve kampanyalara gore
email, web/mobil push, app push ve SMS gibi iletisim

kurgularini otomatize edebilirsiniz.



Web/Mobil ve App Pushlarda Segmentlere goére iletisim dilinizi 6zellestirin

Push izni olan kullanicilarinizla
kigisellegtirilmis mesajlarla iletigim

kurarak harekete gecmelerini saglayin.

Dogrudan kullaniciya ulastiginiz push
kampanyalarinizda segmentlerinizi
derinlestirken iletigsim dilinizi de
kigisellegtirmeniz kullanicilarinizla bag
kurmak ve onlari aktive etmek igin

onem tasir.

ebeveynler

« Universite 6grencileri

« indirim avcilari

- gece aligveriggileri

 kisisel ilgi alanlari gibi kirilimlari

kullanabilirsiniz.



Dénemsel Kampanyalar



Indirim Kampanyalari

Okula dénus déneminde indirim kampanyalari hedef
kitlenizin ilgisini gekmek ve satiglarinizi artirmak icin Basarili sonucglar veren indirim

blUyUk bir 6nem tasir. turlerinden biri de stratejik

triunlerde agresif indirim

Hosgeldin indirimi kampanyalari dizenlemek. Markasi,

Kategorilerde indirim modeli belli bir triinde dikkat cekici

Uranlerde indirim bir indirim kampanyasi

Markalarda indirim gerceklestirdiginizde dogrudan urtinle Beyza Lafci
Sinirh streli indirim ilgilenen, o markayi seven ve takip Customer Experience Executive
24 saatlik ginun indirimleri eden kullanicilar i¢in oldukca dikkat PersonaClick

Gece indirimleri cekici ve avantajli bir teklif sunmusg

Sepette indirim olursunuz. Urtin bazh bu indirimi limitli

Daha ¢ok harca daha ¢ok kazan indirimleri sure ile birlestirerek kullanicilari firsati

Sadik masteriler igin indirim kagirmadan hizli bir sekilde satin
Kucuk hediyeler almaya yénlendirebilirsiniz. ”




Avantajli Kargo Firsatlari

Hizli ya da Ucretsiz kargo secenekleri sunarak

kullanicilarinizi satin alma kararina destek olabilirsiniz.

Hizli, ayni gun kargo ya da Ucretsiz kargo segenekli

ardnler icin kategoriler olugturabilirsiniz

Avantajli kargo firsati sunan Urunlere badge

ekleyebilirsiniz.

Belirli bir harcama Uzerine kargo bedava ise bunu
web sitenizde bildirim bari ya da pop-up seklinde

goérunar kilabilirsiniz.



Aligveris listeleri olusturun

Markanizin sahip oldugu Okula Dénls Grun
kategorilerini kapsayacak sekilde aligveris listeleri

olusturabilirsiniz.

Bdylece kullanicilarin sitenizde bulabilecekleri
ardnlerin hepsini eksiksiz listelemis ve kullanicilariniz

icin kolay ulasilabilir kilmis olursunuz.

Aligveris listesini web sitenizde bir landing page
olusturarak paylasabilirsiniz.

Kategorileri iceren email gdnderimi yapabilirsiniz.
Arama kutusunda ilgili kategorileri 6ne
cikarabilirsiniz.



Ogretmen ve dég8rencilere ézel kampanyalar diizenleyin

Okula dénus déneminde aligveris listeleri net olan ve
avantajli fiyatlardan yararlanmak isteyen 6gretmen ve
dgrencilere 6zel kampanyalar duzenleyebilirsiniz.

Fiyat araligl nispeten yuksek olan teknolojik aletler
icin 6gretmen ve 68rencilere ydénelik kampanyalar

duzenleyebilirsiniz.

Belirli Grunleri bir araya getiren okula dénus

paketleri olugturabilirsiniz.

Ogretmen ve dgrencilere hediye almak isteyenler
icin kategoriler ve paketler olusturabilirsiniz.



Checklist

V'] Websitesi, mobil ve app'iniz i¢in temayi, kategorilerinizi ve bannerlar 6zellestirin ve sayfalarinizi optimize edin.

v Musteri datasi ve davranigsal verilere gére segmentlerinizi belirleyerek hedefleme yapin.

v Email, push gibi iletisim kampanyalarinizi stratejik bir gsekilde planlayarak trafik ¢ekin.

Gelen trafigi donlstirmek igin Search, Product Recommendation, Stories ve On-site Marketing

kampanyalarinizi optimize edin.

Vv Otomasyon kurgulariyla déntGsum oranlarinizi artirin.

v Hedef kitlenize y6nelik donemsel kampanyalarinizi indirim ve avantajli kargo segenekleriyle destekleyin.

v Kullanicilarinizi taniyarak satin alma yolcugunu iletisim dilinden alisveris deneyimine kisisellestirin.




Degisimden korkmayin.
Degisimin kendisi olun.
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