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. Pazarlama, Bir Maliyet Merkezi Degildir.

Pazarlama, yalnizca farkindalik yaratmanin ve kampanyalar
yuradtmenin 6tesine gegcmistir. Modern pazarlama ekiplersi,
yeni potansiyel musteriler cekmekten musteri yasam boyu
degerini artirmaya kadar musteri yasam déngusunun her

asamasini etkiler.

Pazarlama, bagimsiz bir yaratici iglev olarak ¢alismak yerine;
satig, Urin, musteri basarisi ve liderlik ekipleriyle is birligi
yaparak olculebilir is sonuclari Gretir.

Icgéri: Pazarlamanin degeri yalnizca gérandirliikle degil,

ayni zamanda satig firsatlarina (pipeline), gelire ve uzun vadeli musteri

buyimesine yaptigi katkiyla élculdr.



. B2B vs. B2C: Farkli Dinamikler, Ayni Gelir Hedefleri

Icgéri: Uygulama yéntemleri farkli olsa da, her iki model de misgterileri giivenle satin alma kararina tagiyarak

surdurtlebilir gelir elde etmeyi hedefler.



. Gelir Motoru Cercgevesi

Icgéri: Gelir bliyimesi, her asama bagimsiz calismak yerine bir sonraki agamayi desteklediginde
cok daha surddrtlebilir bir noktaya gelir.



. Gelir Odakli Bir Pazarlama Stratejisi Nasil Olusturulur?

@ Adim 1: Nitelikli Talep Yaratin

Tamamlayici edinim kanallarini kullanarak dogru kitleyle
farkindalik olugturun:

« SEO and dijital igerik Gretimi

e Dijital reklamlar

* Influencer ig birlikleri

- Urtin arastirmasi ve pazar icgoruleri

Ipucu: Surdrdlebilir talep, kisa vadeli gérindirlikle uzun vadeli kesfedilebilirligi birlestirmekten gelir.



. Gelir Odakl Bir Pazarlama Stratejisi Nasil Olusturulur?

%9 Adim 2: Talebi Gelire Déonusturun

Musterileri ilgili deneyimlerle satin alma yolculugunda
yoénlendirin:

» Onsite pazarlama ve kisisellestirme

» Urtin 6neri motorlari

 Davranigsal segmentasyon

- Acllis sayfasi (landing page) optimizasyonu

Ipucu: Trafik tek bagina gelir yaratmaz. Miisteri deneyimi, ilginin harekete déntistip déniismeyecegini belirler.



. Gelir Odakl Bir Pazarlama Stratejisi Nasil Olusturulur?

Q Adim 3: Musteri Degerini Olusturun ve Ol¢iin

Mevcut musteri iligkilerinizi su sekilde guclendirin:
- Kisisellestirilmis etkilesim

« Cok kanalli iletigsim

« Hedeflerin takim bazli ve ugtan uca paylasimi

« Deneyimler ve geri bildirimlerle surekli iyilestirme

Icgéri: Pazarlama, kararlar izole metrikler yerine paylasilan verilerle yénlendirildiginde bir gelir motoru héaline gelir.



. Pazarlama ve Satig Ekiplerinin Hizalanmasi

Icgérii: Pazarlama talep yaratirken satis da talebi gelire déndigtuirdir.



. Optimizasyon ve lyilestirme Ipuclari

] Pazarlamayi kanallar yerine is sonuclari etrafinda inga edin.

] Musteri kazanimi ile mUsteri tutundurmayi dengeli yonetin.

Yeniden kullanilabilir dijital varliklara yatirim yapin.
Satig ve pazarlamayi ortak hedefler etrafinda hizalayin.
MuUsteri deneyimini veriyle kigisellestirin.
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Pazarlamanin gelire katkisini 6l¢ctn ve aksiyon alin.

Hedef: Olculebilir hedefler — Verimli yénetim — Surdirulebilir biyime



. Kacinilmasi Gereken Hatali Uygulamalar
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X Basarlyi yalnizca trafik veya gésterimle 6lgmek
X Yeni kazanimi énceliklendirip tutundurmayi atlamak
X Kanal kampanyalarini birbirinden kopuk yénetmek

X Satis ve pazarlama hizalanmasini yapmamak

X Musteri yolculugu yerine kanallara odaklanmak

\_ /

Yukaridakiler yerine sunlari yapin: Pazarlamayi élculebilir, musteri odakli ve u¢tan uca kurgulayin ve

blylume stratejinizle hizali yénetin.



. PersonaClick ile Pratik Uygulamalar

Pazarlamay 6lctimlenebilir bir gelir motoruna

donusturun.

llgili yetkinlikler:

 MUsteri Veri Platformu (CDP)
» Pazarlama Otomasyonu

* Onsite Pazarlama

» Uriin Oneri Motoru

« Pazarlama Analitigi

Sonug: Daha nitelikli talep — Daha ¢ok dénisim — Surdurulebilir bayime.
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